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11 BIENNIO

| QUADRIMESTRE
= UDA1- L’economiacome scienza
Le teorie economiche nei secoli. La teoria Keynesiana L’ attivita dello Stato nel nostro sistema economico attuale.

Le imprese

= UDA 2 — L’ imprenditore. | fattori produttivi. La combinazione dei fattori produttivi. Le scelte della produzione
di nicchia o di massa. Analisi dei mercati e della domanda in relazione al luogo e tempo.

Il QUADRIMESTRE
= UDA 3 - Il brand e gli strumenti di comunicazione. Il marketing come comunicazione con il consumatore
Le forme di distribuzione, commercializzazione e vendita.

Le ICT- INFORMATION AND COMUNICATION TECHONOLOGY

= UDA 4 - Lanew economy. L’impresa tessile italiana e il prodotto di moda Il brand e gli strumenti di
comunicazione

Le forme di distribuzione, commercializzazione e vendita.

Le ICT- INFORMATION AND COMUNICATION TECHONOLOGY



UDA NUCLEI TEMATICI ABILITA’
R o Riconoscere le caratteristiche essenziali del sistema

—  Domanda e offerta. i cicli economici. | socio — economico

<D‘: mercati di consumo e i bisogni del

= consumatore. Le imprese. L’ imprenditore, |ndividuare i sistemi di mercato, gli operatori,
commerciale, agricolo,  piccolo  pimprenditore, come soggetto essenziale nelle scelte
imprenditore. La realta italiana delle  della produzione e conseguente commercializzazione

2:' imprese tessili dei prodotti

a

)

I° Quadrimestre e 11° Quadrimestre

Il marketing e le ricerche per vincere la
concorrenza

Il marketing mix
Il brand e gli strumenti di comunicazione

Il marketing come comunicazione con il
consumatore

Acquisire  conoscenza del complesso  sistema
dell’impresa tessile e della moda sia nell’ambito di
produzione che in quello della commercializzazione

Distinguere i settori di produzione e i mercati a cui
sono indirizzati

Il marketing come strumento essenziale nella
allocazione dei prodotti a tutti i livelli

Riconoscere I’importanza di una strategia aziendale

< Le forme ~ di distribuzione,  connessa al bene oggetto di produzione
g commercializzazione e vendita, analisi dei
luoghi, tempi, consumatori L’ attivita d’ impresa come scelta studiata e
selezionata per un risultato ottimale
Comprendere che nel mondo attuale grande rilievo
assume I’acquisizione di un Brand
Utilizzare le tecnologie come grandi alleati nella
comunicazione con il consumatore
La tecnologia al servizio dell’ imprenditore. Distinguere i settori di produzione e i mercati a cui
o Utilizzo di tutti i mezzi a disposizione per lo S0 e AZZET
<D’: studio di fattibilita e le scelte di ubicazione Il marketing come strumento essenziale nella
D dell’azienda, del prodotto e della quantita. eting ¢ - S
allocazione dei prodotti a tutti i livelli
L
2 Riconoscere I’importanza di una strategia aziendale
E Comprendere che nel mondo attuale grande ~ connessa al bene oggetto di produzione
§ rilievo assume I’acquisizione di un Brand, e o )
& la capacita di selezionare in base alle L’ attivitad” impresa come scelta studiata e
> :(f richieste del consumatore selezionata per un risultato ottimale
a
-

Utilizzare le tecnologie come grandi alleati
nella comunicazione con il consumatore
nell’obiettivo della massina soddisfazione
dello stesso.



